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第 16 屆董事 (計 29人 )

董 事 長：王文淵

名譽董事長：徐旭東 詹正田

副 董 事 長：郭紹儀 黃莊芳容 林瑞岳

常 務 董 事：翁茂鍾 李貴琪 侯博明 雲有財 莊燿銘 魏平儀 陳修忠    

董 事：黃華德 蘇百煌 張承宗 葉義雄 卓欽銘 樓海鳴 陳世中  

 陳永元 陳素惠 李政道 鄭福家 席家宜 陳伯鏞 何　鈞

 徐志漳 戴宏怡

第 13 屆監察人 (計 9人 )

常務監察人：李錦茵 吳道昌 陳世文

監 察 人：簡茂男 葉清雲 黃志賢 黃全億 江錫毅 王綉子

顧     問 (計 6人 )：

林義夫 何美玥 陳瑞隆 施顏祥 蔡昭倫 洪鎮海
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企劃行政處
處長：黃麗瑄

專門委員：李衡君

科長：蘇立晟

會計室
專門委員：鍾秋香

稽核室
主辦稽核：鄭雲英

秘 書 長：黃偉基

副秘書長：楊曉琴

市場開發處
處長：馮瑜

副處長：張德群

科長：呂書綺  江明政  

時尚行銷與技術處
處長：郭韻琴

副處長：黃淑惠

科長：林玉娟  劉孔倫  陳美貞

紡織品設計處
處長：江夏碧

專門委員：陳家儀

科長：郭盈芬
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台北紡織展 (TITAS)
2020年
1. 第 24屆台北紡織展於 10月 13至 15日假南港展覽館 1館舉辦，計吸引台灣、美國、瑞典、德國、瑞
士、日本、韓國、越南、香港、新加坡、中國大陸等 11個國家及地區 356 家廠商參展，展出規模達
到 803個展位。

2. 為因應後疫情時代「零接觸商機」和數位貿易趨勢，TITAS以實虛整合行銷方式協助業者爭取商機，線
上行銷措施包含展商電子型錄、展出精華直播、視訊洽談會等。

3. TITAS突破疫情限制，仍邀請到 15個國家 40多家戶外、運動及休閒時尚領域的國際品牌，與台灣參
展商進行 300多場一對一的實體及視訊採購洽談會，成功為我業者與國際買主建立合作管道。據統計，
約有 32,000人次買主到場參觀採購，預估後續商機約 3,000萬美元。

2021年 (Virtual)
1. 第 25屆台北紡織展受嚴重特殊傳染性肺炎疫情衝擊，取消辦理實體展，改於 11月 1日至 30日辦理「台
北紡織展線上展 (TITAS Virtual)」，計有 154家業者參展，展出台灣紡織業者多樣的產品樣貌及供應鏈
優勢，計吸引 102國超過 8萬人次瀏覽，前十大國家及地區包括台灣、日本、越南、美國、德國、中
國大陸、印尼、香港、英國及新加坡，預估後續商機上千萬美元。

2.為強化參展效益，於 11月 3至 5日舉辦「台灣紡織品秋季採購洽談會」，邀請來自美國、英國、德國、
瑞士、義大利、丹麥、瑞典、日本、韓國、澳洲、中國大陸、香港及台灣等國家及地區超過 40個品牌，
與我展商進行超過 200場一對一之線上及線下買主採購洽談會。

業務項目 01

2020年台北紡織展開幕典禮 -經濟部林全能次長 (左 1)、本會王文淵董事長 (左 2)、賴清德副總統 (中 )、本會徐旭東名譽董事長 (右 2)、文化
部李連權次長 (右 1)合影

2020年台北紡織展 -本會王文淵董事長 (左 )及徐旭東名譽董事長 (右 )
陪同賴清德副總統 (中 )參觀展覽會場

2022年台北紡織展 -紡拓會王文淵董事長 (左 2)及徐旭東名譽董事長
(右 2)陪同文化部李連權次長 (左 1)巡訪遠東新世紀攤位



2020年慕尼黑 Fabric Days布料展 -買主參觀

2022年台北紡織展 -開幕式後，媒體爭相捕捉王文淵董事長展場身影

2022年
1. 第 26屆台北紡織展於 10月 12日至 14日假南港展覽館 1館盛大展出，計有來自台灣、美國、英國、
瑞士、瑞典、義大利、日本、韓國、中國大陸、香港等 10個國家及地區 367家參展商參展，展出規
模達 896個攤位。

2. TITAS採實虛並進模式辦理，在實體展架構基礎下，導入 TITAS Virtual線上實境展廳、TITAS線上型錄
主題展、展場精華直播等數位化服務，助推參展商觸及更廣大的客群。據統計，實體展來訪買主計有

33,000人次，線上型錄主題展計有 37,000人次上網參觀採購，預估後續商機約 5,000萬美元。

3. 為讓參展業者與國際買主持續接軌，TITAS全力洽邀來自 10個國家超過 41個品牌，與台灣參展商進
行 400場線上及實體的洽談會。買主主要來自美國、加拿大、德國、義大利、日本、韓國等重點市場。
採購重點聚焦運動、戶外休閒、時尚、家用、嬰幼兒車、競技用途紡織品領域，以及具吸濕排汗、防

水透濕、抗 UV、遠紅外線、蓄熱調溫、除臭抑菌、防汙、抗菌及高強度耐磨之複合機能織物等。

組團參加國外紡織專業展及辦理海外拓銷活動 業務項目 02

經由參加及辦理國外紡織專業展與相關拓銷活動，有效推廣台灣高品質紡織品，建立國際知名度，並擴

大我國紡織品在國際市場之佔有率，形塑台灣紡織品之優質形象；另藉由量身訂做的海外專案行銷，協

助台灣紡織企業赴海外目標市場進行推廣，包括實地調查通路商、品牌商之發展現況及需求，並安排我

廠商與國外採購商、買主進行商洽，更能有效提升參加廠商之拓銷成果。
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2021年中國國際紡織面料及輔料 (春夏 )展 (上海 Intertextile春夏展 )-台灣館人潮

2021年德國杜塞道夫國際工業安全用品及健康用品展 A+A-買主參觀 2022年美國 Outdoor Retailer夏季戶外活動用品展 -駐洛杉磯辦事處
經濟組組長劉倫正 (中 )蒞臨參觀

2020年 (9月起 )
1. 本年受疫情影響，國際紡織展覽紛紛取消或展延辦理，從 9月起僅參加 1次國際專業展覽 (上海

Intertextile秋冬季展 )，有 5家廠商參加，後續接單約 50萬美元。

2. 辦理海外聯合推廣及線上專案行銷，計參與家數 16家，後續接單金額約 60萬美元。

2021年
1. 辦理及參加美歐亞等地計 15次國際專業展覽及巡迴展示會等相關拓銷活動，共有 384家次廠商參加，
後續接單共約 3,235萬美元。

2. 辦理海外聯合推廣及專案行銷，總計參與家數 122家，後續接單金額約 2,060萬美元。

2022年
1. 辦理及參加美歐亞等地實體、線上、實虛國際展覽計 8次及相關拓銷活動，共有 235家次廠商參加，
後續接單共約 4,228萬美元。

2. 辦理海外聯合推廣及專案行銷，總計參與家數 199家，後續接單金額約 2,150萬美元。

2023年 (截至 8月底 )
1. 辦理及參加美歐亞等地國際展覽計 9次及相關拓銷活動，共有 110家次廠商參加，後續接單共約 3,484
萬美元。

2. 辦理海外聯合推廣及專案行銷，總計參與家數 20家，後續接單金額約 230萬美元。



2020年德國 ISPO MUNICH運動用品展 -駐法蘭克福經濟組黃青雲組
長 (右三 )蒞臨參觀

2022年成果發表會 -與會貴賓合影

2023年美國 Outdoor Retailer夏季戶外活動用品展 -買主商洽

2021年美國 Outdoor Retailer夏季戶外活動用品展 -台灣精選紡織品專區聯合推廣 2023年越南 Saigontex展 -永續紡織品新產品新技術發表會

紡織品整合行銷與商機開發計畫

本計畫 2020-2022年規劃「主題式廣宣與參展聯合推廣」、「精準行銷商機媒合」及「紡織數位行銷與
數據整合」等分項工作，辦理各項整合性及系列性之拓銷活動、客製化之個別企業諮詢輔導，以及提升

台灣紡織產業之整體形象；2023年調整為「精準行銷強化市場商機媒合」、「數位行銷打造創新產業形
象」及「整合輔導提升國際行銷能力」等分項工作。

2020年 (9月起 )
完成辦理線上形象區 2場、線上新產品發表會 3場；辦理國際買主來台採購商洽會議 15場、線上拓銷
團 5場、提供業者國際行銷諮詢服務 15家次；辦理提升國際競爭力研討會 2場。

2021年
完成台灣紡織業產業永續主題形象影片 1部、線上線下精選紡織品專區聯合推廣 5場、線上新產品發表
會 3場；提供業者國際行銷諮詢服務 55家次、國際買主一對一採購視訊商洽 23場、印尼、越南、泰國、
歐洲、波蘭線上線下拓銷團共 5團；辦理提升國際行銷線上研討會 2場。

2022年
完成永續創新形象影片1部、於國際重要展覽建立形象區進行現場聯合推廣4場、線上新產品發表會3場；
提供業者國際行銷諮詢服務 60家次、辦理國際買主來台及線上採購商洽會議 23場、越南、印尼、北歐、
波蘭及工作服跨市場線上拓銷團共 5場；辦理提升國際競爭力研討會 2場。

2023年 (截至 8月止 )
完成於國際重要展覽建置主題式形象區進行聯合推廣5場、新產品新技術發表會2場、印度、北歐、美西、
印尼小型拓銷團共 5場、一對一貿易洽談 1場；提供業者國際行銷諮詢服務 30家次；完成 15場國際買
主來台進行採購商洽；辦理紡織專業研習營 2場、座談交流會 3場。

業務項目 03
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台韓紡織會議

2021年
於 8月 20日辦理台韓紡織產業視訊交流會議

1.與韓國纖維產業聯合會 (KOFOTI)舉行小型視訊會議，針對後疫情新常態下的雙邊紡織產業發展趨勢與
挑戰，進行簡報分享與交流對話。

2.我方出席者為黃偉基秘書長、楊曉琴副秘書長、市場開發處馮瑜副處長、呂書綺科長；KOFOTI出席者
為 Kijune Kim常勤副會長、金復興部長及鄭鈴澈課長。

2023年第 17屆 (受疫情影響展延至本年辦理 )
1. 每年一次輪流舉辦的台韓紡織會議，第 17屆輪由我方主辦，受疫情影響展延至本年辦理，於 4月 11
日在台北圓滿閉幕。我方由本會王文淵董事長擔任團長，共 35位代表出席；韓方由 KOFOTI李相雲會
長擔任團長，計有 31位代表與會。

2. 本屆針對全球紡織永續發展及供應鏈重組議題進行與談及互動交流。並針對聚酯紡織產業的循環經
濟，以及韓國紡織時尚產業的數位轉型進行專題討論，雙方代表皆深刻體認紡織產業永續經營發展，

除了訴求差異化創新產品開發之外，僅僅適應全球變化是不夠的，更需要迎接改變，利用變化帶來的

機遇，加強企業競爭力、專注 ESG企業永續治理，以及增進青年對紡織科技產業之認識，以利儲備紡
織產業未來人才。

業務項目 04

2023 年台韓紡織會議 -與會代表合影



國際棉業諮詢委員會 (ICAC) 會議

2021年辦理世界棉花日
1.響應 ICAC推動之世界棉花日 (World Cotton Day)活動，受經濟部國際合作處委託於 10月 1日辦理相關
參訪活動，以展現台灣棉紡與化纖產業之轉型，以及棉花與化纖整合應用成功範例，提高我國棉紡及

紡織產業之國際能見度；並增進紡織大專院校青年學子對棉紡及化纖紡織品應用之認知，更進一步瞭

解台灣紡織業發展現況、競爭優勢及未來願景。

2.邀請 7所大專院校紡織、服裝及設計科系師生，以及外交部國際組織司、經濟部國際合作處、本會陳
修忠常務董事、棉紡業者、產業公會等 80人，參訪台南和明織品文化館及宏遠紡織生態工業園區，
以及參加台南企業文化藝術基金會循環紡織座談。經由參訪活動及座談會，加深青年學子對棉紡及化

纖織品整合應用之認知，並對台灣紡織業訴求永續的理念有更深入之瞭解，且增進對棉花的認識及親

近棉花產品，同時表達台灣對「世界棉花日」之熱情參與及支持。

2022年辦理世界棉花日
1.本年經濟部國際合作處響應聯合國訂定 10月 7日「世界棉花日」，續委託本會於 10月 6日辦理「2022
年世界棉花日」參訪活動。藉由參訪興隆毛巾觀光工廠及紡織所雲林分部，以及經由產學研交流座談

會，增進對棉花的認識及親近棉花產品，同時表達台灣對「世界棉花日」之熱情參與及支持，也藉由

本活動成果於世界棉花日 (World Cotton Day)官網之擴散，與 ICAC各會員國進行交流，提升我國的國
際參與。

2.本年邀請 6所大專院校紡織、服裝及設計科系師生，以及本會陳修忠常務董事、陳永元董事、棉紡業
者、毛巾產業等公會代表近 70人，參訪位於雲林的興隆毛巾觀光工廠及紡織產業綜合研究所雲林分
部，並在紡織所辦理一場產學研交流座談會。經由參訪活動及座談會，加深產業未來生力軍對毛巾產

業如何利用棉花之特性與其他纖維之整合應用，提高毛巾產品附加價值的成功範例之認識，亦對受貿

易自由化影響之毛巾產業，在政府積極輔導下，強化產業升級轉型再造有所瞭解。

參加 2022 ICAC線上年會 (受疫情影響年會展延辦理 )
1. 第 80屆 ICAC年會採視訊會議方式於 11月 29日至 12月 1日辦理，主題為「透過創新與領導力促進
永續」，台灣代表團有駐美經濟組、經濟部國際合作處、外交部、紡織公會、紡織所及本會市場開發

處 4位同仁參加。

2. 本次會議相關專業研討共 18場次，探討包括棉花市場及貿易現況、影響棉花產業之生產及貿易補助、
土壤健康與棉花生產、改善棉花產業永續性、紡織及時尚產業之遠景，以及紡織產業之循環經濟等。

業務項目 05

2021年世界棉花日參訪 -與會人員合影
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世界體育用品工業聯盟 (WFSGI) 會議

2021年線上年會
受到 COVID-19疫情影響及實體 2021 ISPO Munich展取消，本屆年會以視訊會議方式於 1月 29日召開。
本次是由WFSGI聯席主席，日本 Asics 公司總裁 Motoi Oyama和安踏體育用品中國區執行董事兼總裁
James Zheng，以及WFSGI總裁暨執行長 Robbert de Kock共同主持，會議中報告WFSGI過去一年辦理主
要業務：

1.與麥肯錫合作辦理兩場網路研討會，主題分別為「COVID-19對運動用品產業的影響」和「後 COVID-19
運動用品產業的前景：趨勢、挑戰和機會」。

2.每月就 COVID-19對產業的影響進行數據收集和分析，以協助會員因應產業未來發展，並發布「2021
年運動用品產業：不斷變化的下一個常態」。

3.成立新的「產品資訊數位化」工作小組，以尋找推動數位標籤的具體解決方案，並在運動用品業分享
最佳實踐。

2022年線上年會
1.受到 COVID-19疫情影響本年WFSGI年會以線上方式於 1月 21日召開。本次年會是由WFSGI聯席主席
日本 Asics 公司總裁Motoi Oyama及安踏體育用品中國區執行董事兼總裁 James Zheng，以及WFSGI總
裁暨 CEO Robbert de Kock共同主持。

2.Robbert de Kock表示WFSGI於 2021年主要完成業務有：12名WFSGI會員聯手贊助東京夏季奧運選手
運動服贊助計畫，統計超過千位選手受惠於這項計畫；9月成功辦理實體及線上並行的德國慕尼黑自
行車產業國際論壇；「產品資訊數位化」工作小組繼續蒐集具體的數位標籤解決方案，期未來應用於

體育用品行業。

業務項目 06

2022年世界棉花日參訪 -與會人員合影



國際紡織聯盟 (ITMF) 會議

2020年線上年會
1.受 COVID-19疫情影響，ITMF與韓國纖維產業聯合會以實體與視訊方式共同於 10月 20至 22日主辦本
屆年會；根據 ITMF秘書處統計，有近 500名全球紡織業者與專家報名與會，本會計 12名代表參加本
屆線上年會。

2.本次主題為「新型冠狀病毒肺炎疫情全球大流行 -重塑全球紡織供應鏈」，針對疫情全球大流行期間
紡織業的挑戰與機遇、後疫情時代全球經濟和地緣政治動態重塑、紡織供應鏈協同合作、產業管理與

大數據應用、可持續性與循環經濟，以及韓國與中國大陸紡織工業發展等議題進行精闢演講及研討。

疫情為全球企業帶來未知的挑戰，紡織企業在疫情危機中尋找契機，除加強個人防護產品開發外，

亦藉由升級轉型以重塑企業競爭力。在後疫情時代的新常態下，更應善用「環境、社會及公司治理

(Environmental、Social、Governance，ESG)」發展方向，創造我國紡織產業品質與市場差異化，加速產
品的區隔性，達成永續發展創造盈利。

(2021年年會延期至 2022年 )

2022年年會
1. 參加 9月 17日至 20日於瑞士達沃斯會議中心舉行之本屆年會，本次年會主題為「氣候變遷與全球永
續紡織價值鏈」，共有來自 37個國家及地區 310位代表與會，其中人數最多的代表團為瑞士的 49位，
台灣代表團共有 11位代表與會，包括本會徐旭東名譽董事長、陳修忠常務董事、黃偉基秘書長、市
場開發處張德群副處長，以及遠東新世紀股份有限公司、台灣通用紡織科技公司及永元貿易台灣分公

司等企業代表。

2. 本屆 ITMF秘書處邀請產、學、研等專家，針對「瑞士紡織 (機械 )工業」、「永續和循環 -未來的商
業模式」、「紡織業價值鏈 -合作」、「2030歐盟紡織策略」、「社會與勞工融合計畫」、「時尚產
業氣候行動憲章」、「新創企業研討會」等議題進行系列性研討及報告，並舉辦 ITMF AWARDS 頒獎。
首屆「永續創新獎」，由產業專家組成的國際評審團，依據價值主張、環境影響、創新成果，以及對

社會經濟影響與經濟可行性等四大面向進行評選，我國遠東新世紀經由本會推薦參與「永續創新」項

目選拔，從全球 45家頂尖國際材料供應商中脫穎而出，入選 TOP 10殊榮，向世界展現台灣永續創新
實力。

業務項目 07

2022年國際紡織聯盟 (ITMF)會議年會 -與會代表合影
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紡織品經貿環境分析暨產銷知識推廣服務

2020年 9月 -2023年 8月
1.定期更新及維護全球紡織資訊網與資料庫內容，即時發布紡織業活動訊息與資訊，共計 4,801則。

2.發布專題報告 45篇；編製我國紡織品出進口貿易概況計 36篇；提供公會所屬產品進出口統計資料計
36次；編印「台灣紡織工業統計彙編」共 3冊。

3.辦理 14場紡織產業經貿發展及環保永續等相關研討會，其中 11場為實體研討會，吸引 804人次參加；
3場為網路研討會，共計超過 2,200人次觀看。主題包括：從工業 4.0進化到生產力 4.0–創造人機協
作的生產力 4.0時代、美國大選後貿易政策對紡織業的影響、歐洲紡織成衣業的新戰略 –EURATEX的
觀點」、碳關稅全球發展趨勢及產業因應、紡織業邁向碳中和策略與發展、紡織業淨零轉型與綠色創

新策略與發展、2023年國內外經濟情勢與展望等。

4.發行及推廣「台灣環保紡織品精選專刊 (Taiwan Eco Textiles)」及多媒體電子書，共計 3冊 13,000本，
並透過專人赴歐、美、亞洲各大紡織展會場推廣本專刊及網站，並透過經貿單位及外貿協會全球駐點，

以及各國駐華經貿辦事處廣為宣傳。

5.於 2020年 9月至 2021年 12月出版「紡織月刊」16期；2022年起改為「紡織月刊數位版」，截至
2023年 6月止，發布紡織業最新消息 845則，主題文章 193篇。提供業者全方位資訊，以多項管道
推廣紡織月刊。

辦理與政府交流及協助產業因應經貿情勢變化

2020年 (9月起 )
1. 提供紡織品相關產品資料或會議議題等參考資料：

(1)於 9月 18日協助工業局提供有關台美 BTA紡織業產業攻守分析資料。
(2)於 11月 13日及 11月 23日提供工業局有關「區域全面經濟夥伴關係協定 (RCEP)」對台灣紡織業
的影響分析，以及玻纖布受 RCEP影響評估。

2.協助政府相關單位辦理與紡織業者溝通及交流會議：
(1)於 11月 10日協助經濟部辦理「水電費減免及延緩繳款作業」座談會，討論水電費減免措施延長
一年議題。

(2)於 11月 22日協助工業局辦理由經濟部王美花部長主持之「受 RCEP簽署完成影響產業座談會」，
邀請相關政府、紡織及成衣公協會與廠商代表協商因應措施。

業務項目 08

業務項目 09

協助經濟部辦理「水電費減免及延緩繳款作業」座談會



(3)於 11月 23日協助工業局辦理由呂正華局長主持之「RCEP產業影響溝通會 (紡織場次 )」。
(4)於 12月 2日協助工業局辦理「紡織產業高質化會議」，商討如何將紡織品朝向高質化方向發展，
會議由工業局張雲評科長及本會郭紹儀副董事長主持，並邀請相關政府、及紡織及成衣公協會與

廠商代表共 18位與會。
(5)於 12月 3日協助工業局辦理「織布產業座談會」，由工業局張雲評科長主持，織布公會雲有財理
事長出席參與，商討棉紡廠及染整廠陸續關廠環境之下，如何因應台灣短纖織布料生產及聆聽業

者需求；相關政府、紡織公協會與廠商代表共 30位與會。
(6)於 12月 14日協助經濟部辦理由王美花部長主持之「我國紡織產業推動策略座談會」，討論在受
美中貿易戰、COVID-19疫情下，我國紡織產業推動策略。

2021年
提供紡織品相關產品資料或會議議題等參考資料：

1. 於 1月 22日依工業局囑為瞭解業者缺櫃需求，轉知廠商有貨品急需出口且無法依序訂艙之出口業者
填寫調查表，以協助業者排除缺櫃問題。

2. 於 4月 15日協助工業局提供綠色生產力基金會 (平台計畫 )評估碳關稅時所需要的進出口基本資料，
並於當日該基金會會議中簡報說明近年台灣紡織業進出口情形。

3. 於 8月 19日協助中經院邀請紡織業者參加「紡織產業台商在新南向國家供應鏈移轉探討」視訊會議，
以及製作簡報，並與業者交流討論相關議題。

4. 於 10月 7日及 26日協助工業局更新 CPTPP產業影響評估簡報及報告資料 (原產地部分 )，並於 11月
5日赴工業局向陳佩利副局長簡報說明 CPTPP紡織品原產地規定。

5. 於 12月 3日應邀參加貿易局舉辦之「亞太產業合作推動委員會」線上會議，並提出有關紡織業柬埔
寨台商需求事項。

6. 於 12月 30日參加行政院經貿談判辦公室「CPTPP紡織國內整體法規檢視」會議，並提供紡織產業上
中下游產品之相關稅號與 CPTPP原產地規定相關資料，以利後續研析本案對我國產業之影響。

2022年
1.提供紡織品相關產品資料或會議議題等參考資料：

(1)於 2月 25日及 3月 12日辦理 110年 12月 30日出席行政院經貿談判辦公「CPTPP紡織品與成衣章
節國內整體法規檢視」會議後續事項。

(2)於 3月 14日協助行政院經貿談判辦公室為美方關切「處理新疆強迫勞動高風險產品進口」議題，
提供相關資料供參。

(3)於 8月 17日受邀出席由印度 CITI舉辦的第 10屆亞洲紡織會議，並製作英文簡報資料供參。

經濟部王美花部長主持「受 RCEP簽署完成影響產業座談會」
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(4)於 8月 24日協助貿易局召開「111年紡織業海外推廣措施座談會」，洽邀紡織公會參加，並提供
相關簡報資料。

(5)於 9月 5日依貿易局囑就「中方限制我方出口之因應措施 (紡織 )」提供資料，供該局參考因應。
(6)於12月1日依貿易局囑為召開「第9屆台印尼貿易投資聯合委員會貿易工作小組會議」，研提提案，
並出席視訊會議。

(7)於 12月 1日協助工業局為台帛琉、台吐瓦魯、台諾魯經濟合作協定 (ECA)案，就行政院經貿談判
辦公室研擬之我國開放清單，針對紡織品部分，提供修正意見或新增降稅產品建議。

2.於 9月 1日協助外交部接待 CPTPP(11國成員 )及美國組成之媒體記者團參訪廠商事宜，並提供英文簡
報資料，向媒體記者團簡介我國紡織產業現況與發展。

3.於 9月 14日接待行政院經貿談判辦公室楊珍妮副總談判代表就有關「台美 21世紀貿易倡議」相關資
料，向本會當面說明，並聽取本會意見。

4.於 10月 18日受邀參加中華民國國際經濟合作協會辦理之「第 46屆台韓經濟聯席會議」(台北現場 +
韓國視訊方式 )，並進行專題演講，提供英文簡報，分享台灣紡織業發展現況及台韓合作展望。

5.於 10月 18日應中華民國工商協進會函請本會提供對政府產經政策之建言，提供有關紡織業面臨人才
不足之窘境，建請政府給予相關協助，並於 11月 22日參加該會召開之「勞資關係研究委員會」會議。

2023年 (截至 8月止 )
1. 協助工業局及貿易局進行紡織議題分析並提供相關參考資料：

(1) 於 2月 16日協助工業局為提高給予低度開發國家 (LDCs)「免關稅免配額」(QFDF)優惠待遇 (雙免
待遇 )一案，重新檢視紡織產品開放清單，並提供意見。

(2) 於 3月 28日協助工業局會召開「就劉憶如教授撰文 (外銷訂單出口下滑與供應鏈重整 )討論會議」，
提供成衣產業出口分析資料供參。

(3) 於 3月 29日提供貿易局有關 2023年 1-2月我國紡織成衣出口衰退原因及因應做法資料供參。

2.於 3月 20日函復經濟部來函有關為擬邀請紡織產業綜合研究所洪輝嵩顧問，分享巴拉圭紡織成衣發
展現況等紡織成衣商機資訊事，並於 4月 24日辦理「台巴紡織成衣產業合作商機」研討會。

3.就中國商務部於 2023年 4月 12日公告對我國農產品、五礦化工、紡織品等 2,455項產品 (我國禁止
進口之大陸物品 )進行貿易壁壘調查案，協助工業局及貿易局辦理事項如下：
(1)於 4月 13日協助工業局分析有關中國大陸貿易障礙調查對我國產業之影響及因應提供評估資料。
(2)於 4月 17日就工業局擬具三個情境之相關資料進行分析，並出席工業局召開有關「中國大陸貿易
障礙調查對我產業影響報告」討論會議。

(3)於 5月 3日及 5月 11日協助工業局確認有關行政院經貿談判辦公室設定有關中國大陸對我國可能
報復措施之四情境分析報告相關資料，並針對 OTN四情境分析進行補充及修正相關資料。

本會郭紹儀副董事長主持「紡織產業高質化會議」



(4)於 6月 14日協助工業局為本案預做因應，就未來大陸物品被要求開放，預排大陸紡織成衣及玻纖
產品優先順序，並擬具體配套措施供參。

紡織新技術及行銷躍升推廣服務

2020年 9月 -2023年 8月
1.辦理國際行銷人才培訓課程如下：

(1) 語文類：辦理「商務英語實務應用班」、「英語簡報技巧實用課程」、「越南語發音入門課程」及「越
南語商務會話課程」共 6期，參加學員共計 72家次 96人次。

(2) 行銷類：辦理「紡織業國際行銷菁英人才培訓」課程 1期，參加學員 12家次 14人次。
(3) 管理類：數據為王 -掌握企業數字化管理的秘密共 2期，參加學員 14家次 16人次。
(4) 其他類：「紡織業邁向數位轉型實戰」課程、「取得雙贏談判與客訴處理課程」、「紡織業邁向
碳中和實務培訓課程」、「談判技巧學」課程、「數位紡織人才培訓」課程及「手機動態攝影，

創造無限效益 (實作班 )」共 8期，參加學員 115家次 149人次。

2. 協助毛紡織公會舉辦「毛紡織品多元推廣與整合行銷」研討會共 5場，解析最新流行趨勢、當前經濟
局勢並預測後疫情時代世界總體經濟發展，吸引約 700人參與；另辦理 2場線上研討會議，線上業者
計 108人參加。

3.於 2020年 9月 15日辦理「如何數位轉型 B2B電商平台」研討會，解說 B2B數位化轉型，利用阿里大
數據了解買家、市場及客戶行為，進而改造產品供應鏈，成功開發新款式，計 80人參加。

4.協助 Frontier台灣通用紡織股份有限公司辦理研討會 3場。

王美花部長主持「我國紡織產業推動策略座談會」

纖維 to助劑 --永續紡織品全方位解決方案會議

業務項目 10
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5. 於 2020年 10月 14日協助手套公會於台北紡織展活動舞台區舉辦經貿講座，針對疫情影響下的國際
經貿趨勢、產業政策及紡織產業因應對策等議題，計 200人參加。

6. 於 2021年 8月 3日辦理「碳關稅全球發展趨勢及產業因應研討會」，並邀請中經院綠色經濟研究中
心溫麗琪主任及清華大學范建得教授擔任講者，線上與會人數約 400人，累積觀看人數近 1,900次。

7. 於2021年11月23日協助棉布印染公會辦理2021年「台灣印染新產品 /新技術推廣商洽交流媒合會」，
邀請潤泰全球公司徐志漳總經理專題演講以及 16家優質廠商聯合展示。

8.協助織襪公會辦理「織襪數位行銷推廣計畫」，為 11家織襪企業拍攝及後製形象影片，平均每家影
片累積觀看次數 (國內外 )超過 4,000次。

9.於 2021年 11月 10日協助日本 sun-s株式會社辦理產品發表會一場，共計 55人參加。

10.於 2021年 11月 30日辦理「纖維 to助劑 --永續紡織品全方位解決方案」實體及線上會議，現場與
會者共計 50位，線上與會人數約 589位。

11.於 2022年 2月 15日舉辦「低碳製造時代來臨：紡織產業的減碳解決方案」研討會，計 95人報名參加。

12.於 2022年 4月 28日協助福盈科技執行「福盈產品發表會」影片拍攝 (中英文版 )為福盈推廣新產品
之用。

13.於 2023年 3月 30日辦理台灣奧升德產品發表會，現場共吸引約 100位與會者與會。

14.於 2023年 5月 10日辦理台灣檢驗「Going Green 攜手 SGS 共創紡織產業永續發展新局」研討會，參
加人數計 95人次。

台灣印染新產品 /新技術推廣商洽交流媒合會

低碳製造時代來臨 :紡織產業的減碳解決方案研討會



業務項目 11辦理機能性紡織品驗證服務及推廣

2020年 9月 -2023年 8月
1. 受理廠商申請機能性紡織品驗證共 71案，通過驗證 52件，未通過 19件，依申請機能項目及驗證項
目統計如下：

(1)申請件數最多之前 3項分別為，吸濕排汗速乾紡織品 27件、瞬間涼感及撥水紡織品 10件，以及
防紫外線紡織品 9件。

(2)依申請驗證模式統計：研發樣品驗證 50件，逐批檢驗驗證 21件。

2. 本會於 2020年 7月通過 TAF認證，並於 2023年完成 3年一次的展延評鑑，在矯正不符合項目後，獲
效期至 2026年 7月的展延。

3. 辦理驗證合作實驗室稽查：
(1)2020年 4月 8日稽查紡織產業綜合研究所實驗室，檢測項目為撥水、撥油及遠紅外線紡織品等。
(2)2022年 2月 18日稽查台灣檢驗科技股份有限公司，檢測項目為一般用途抗菌加工、吸濕排汗速乾
及異味去除 (消臭 )紡織品。

(3)2023年 4月 26日稽核全國公證檢驗股份有限公司，檢測項目為防紫外線、撥水、瞬間涼感紡織品
等，以上不符合事項均已修正並符合本會要求，故仍為本會委外合作實驗室。

4. 辦理通過驗證廠商之年度追蹤查核：
(1)2020年追查3家廠商，查核項目為瞬間涼感、吸濕排汗速乾及防紫外線紡織品等3項機能性紡織品，
共計 88,000張吊牌。

(2)2021年追查 1家廠商，查核項目為瞬間涼感紡織品，共計 42,500張吊牌。
(3)2022年追查 1家廠商，查核項目為吸濕排汗速乾單層織物，共計 10,006張吊牌。
(4)2023年追查 1家廠商，查核項目為吸濕排汗速乾紡織品，共計 8,010張吊牌。

5. 於台灣戶外用品展及台北運動用品戶外休閒展等 2項展覽建置「台灣機能性紡織品驗證專區」，推廣
驗證制度並邀請通過驗證之業者展出機能性成衣服飾，供民眾參觀選購。

6. 於台北紡織展建置「台灣機能性紡織品驗證專區」，推廣驗證制度與展示通過驗證之台灣業者的布料
及成品，展出期間吸引許多買家詢問相關產品，參觀人數約 500人次。

7. 籌組第七屆驗證業務指導小組委員並召開指導小組會議，報告業務指導小組成立背景及任務、通過全
國認證基金會認證情形、2020至 2022年驗證申請及推廣情形。

本會郭紹儀副董事長 (左 )及席家宜董事 (右 )於台北紡織展台灣機能性紡織品驗證專區合影
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辦理台灣越南產業合作論壇

2020年
1. 於 9月 28日在台灣及越南現場各別辦理「2020台灣越南產業合作論壇 -紡織分論壇」線上視訊會議。
本次紡織分論壇的台越會議現場共匯集近 100人實體與會，加入視訊會議業者超過 40人，中越文
YouTube雙頻道的直播更是吸引超過 1,000人次觀看。

2. 紡織分論壇規劃「台灣創新紡織品及技術導入」、「協助越南自動化及智慧化系統導入」等兩個議題
進行分享及討論，協助越南企業瞭解台灣最新機能性紡織品動態，以及工廠智慧化相關技術及模組，

尋求合作契機。

2021年
1. 於 9月 24日在台灣及越南現場兩地辦理「2021台灣越南產業合作論壇 -主論壇暨紡織分論壇」線上
視訊會議，來自台灣及越南產、官、學、研，共計超過 300人於Webex會議室及 YouTube直播室參與
盛會。

2. 紡織分論壇針對「綠色製程 -環保技術及紡織材料」及「越南紡織業環保法規及實務」進行探討，藉
雙方的交流促進業者對環保製程及商品的認識，瞭解品牌買主及消費者意向，藉以爭取綠色商機。

2022年
1. 於 9月 30日在台灣及越南現場兩地以線上及實體方式辦理「2022台灣越南產業合作論壇 (主論壇暨
紡織及自動化分論壇 )」，邀請產、官、學、研計 200人至主論壇，紡織分論壇則有 100人參加，線
上與會者超過 400人。

2. 主論壇同時規劃台越企業 MoU線上簽署儀式，紡織分組由力鵬企業股份有限公司、旭榮集團分別與
越南 BAC GIANG LGG成衣公司進行簽署，促進彼此合作及交流。

3. 紡織分論壇探討主題為「台越紡織產業現況及合作機會」及「台灣紡織業的創新材料及綠色製造」，
藉由出席分論壇業者的分享，讓台越雙方共同找出疫後時代合作商機，以及永續環保因應之道。

業務項目 12

2020年台灣越南產業合作論壇 -本會林瑞岳副董事長 (前排中 )及與會人員合影

2021年台灣越南產業合作論壇 -線上視訊會議 2022年台灣越南產業合作論壇 -本會黃莊芳容副董事長 (右四 )及與會
人員合影
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辦理「服飾品國際買主來台採購洽談會」

2020年
「2020台北時裝週 SS21」於 10月 6日至 10日展開，服飾品國際買主採購洽談會為落實防疫措施，改
採線上採購商洽媒合會及辦理直播活動與國際買家互動，建立虛實整合國際行銷推廣模式。時裝週期間

共協助 40家業者與來自 16國、178位國際買主商洽媒合，共辦理 600場次一對一及一對多之買主商洽
活動。

辦理「服飾品國際買主採購洽談會」

2021年
1. 配合「台北時裝週 AW21」、「台北時裝週 SS22」辦理服飾品國際買主採購洽談 (靜態展示、線上採
購商洽媒合會、線上直播與國際買家互動 )。

2.「台北時裝週 SS22」強化虛實整合、跨屏行銷 (OMO) 建置時尚虛擬展示廳及鏈結全球知名商貿平台
JOOR PASSPORT合作，線上與線下整合接軌國際。虛擬展間及 JOOR PASSPORT觸及 28國觀眾線上觀展、
瀏覽人次達 156,364人次。

3. 全年度共 85家次廠商參與，與 185人次買家商洽媒合共計 1,213場次。

2022年
1.「2022台北時裝週 AW22(3月 24日至 28日 )」以虛實整合、跨屏行銷 (OMO)方式建置時尚虛擬展示
廳及與國際時裝周同步鏈結全球知名商貿平台 JOOR PASSPORT合作強化線上訂貨及商貿媒合，跨越地
域及時差協助台灣品牌佈建行銷通路，線上與線下整合展現台灣時尚實力接軌國際。

業務項目 01

業務項目 02

2021年春季服飾品國際買主採購洽談會 -本會王文淵董事長 (右 4)、徐旭東名譽董事長 (中 )、黃偉基秘書長 (左 4) 與本會人員合影

2020年服飾品國際買主來台採購洽談會 -經濟部王美花部長 (左 )、本
會黃偉基秘書長 (右 )合影

2020年服飾品國際買主來台採購洽談會 -唐鳳政務委員 (右 3)與本會
人員合影



2.「2022台北時裝週 SS23(10月 14日至 17日 )」因應國際永續時尚潮流趨勢，以可回收之系統建材，打
造時尚流線聚展示間，展出本季由台北時裝週評選推薦之 30家台灣優秀設計師品牌及「Asia Fashion 
Collection」、「PERÚ MODA」等國際時尚計畫，透過與國際交流創建台灣時尚產業最重要的商貿交流
平台。

3. 總計 2場買主採購洽談會共協助 73家次廠商與 149人次買家進行 1,223場商洽媒合，商機預估可達
1,000萬美元。

2023年
1.「2023台北時裝週 AW23(3月 24日至 28日 )」隨著疫情趨緩國境解封，本次邀請國際買家來台採購，
深化台灣服裝服飾品牌國際交流與商機媒合，除規劃多元實體商貿展出及輔以國際買家直播推廣活動

外，並加強品牌 VIP訂貨會功能，持續強化後續商洽效益，進而擴大國際市場商機。

2. 本次服飾國際買主採購洽談會協助 31家次廠商，靜態陳列區現場參觀人次共計 3,930人次。隨著疫
情趨緩國境解封，共邀請 25位國際買家來台，並輔以兩場次共 25位國際買主上線商洽媒合。商洽媒
合總計辦理 523場次一對一及一對多之買主商洽活動。

辦理「台灣服飾品推廣活動」

2020年
受疫情影響，協助台灣紡織服飾品業者拓展國際市場，於巴黎、上海、東京及深圳分別於巴黎Who’s 
Next展、上海 MODE服飾展、時堂展及東京 PR01.TRADE SHOW、深圳國際服裝供應鏈博覽會及東京
EQUALAND SHIBUYA台灣品牌展售會等 5項活動中辦理聯合推廣等相關活動，搭配現場業務人員協助與
買主媒合及線上推廣，共計25家廠商參與聯合推廣活動，參觀人次逾5,000人次，參觀買主計3,500人次，
促成國內服裝服飾業者、設計師與國外買主、通路實質之接觸以開拓新市場，現場接單金額 150萬美元，
後續接單金額 350萬美元。

業務項目 03

2021年春季服飾品國際買主採購洽談會 -貿易局江文若局長 (左 )、林
華堂科長 (後中 ) 蒞臨參觀

2022年春季服飾品國際買主採購洽談會 -貿易局李冠志副局長 (中 ) 蒞
臨參觀

2020年巴黎Who’s Next展 -買主商洽
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辦理「台灣紡織服飾品優勢整合推廣活動」

2021年
1. 本年國際市場聯合推廣活動以搭配線上聯合推廣及關鍵採購群組主題式資訊交流、新聞發佈、國際買
家線上商洽對接會等，共計完成線上線下聯合推廣活動及國際買家線上商洽對接會等 8場次，計 37
家次業者參與，現場接單約 300萬美元，後續接單預期達 750萬美元。

2. 透過線上精準媒合預覽協助台灣紡織服飾業者強化永續時尚商品開發及形象包裝，輔助視覺拍攝與影
像檔案建置、強化商品電子化呈現、服飾 360視覺展示拍攝、商品美化，供我業者於 B2C平台及 B2B
買主接洽應用輔助接單，共完成 50組環物攝影。

2022年
1. 選定重要採購季節期間辦理台灣紡織服飾品優勢整合推廣活動，以主題式企劃，協助台灣紡織服飾業
者強化永續時尚商品開發及形象包裝，辦理靜態聯合推廣，本年聯合推廣活動及國際買家線上商洽對

接會等共計辦理 5場次，29家次業者參與，參觀人數達 2,934人次，媒體露出達 53篇，現場接單約
250萬美元，預估後續接單可達 620萬元。

2. 強化商品電子化呈現、服飾 360視覺展示拍攝，完成 40組環物攝影供我業者於 B2C平台及 B2B買主
接洽應用輔助接單。

業務項目 04

國際買家線上商洽對接會 -2022年 PROJECT TOKYO

國際買家線上商洽對接會 -2021年上海 MODE服裝服飾展



辦理「時尚產業供應鏈推廣活動」

2023年
1. 截至 8月底前於義大利、法國完成 3場聯合推廣活動，共計 22家次業者參與，現場接單約 130萬美元、
預估後續接單金額逾 250萬美元。

2. 除聯合推廣外，亦透過線上歐洲紡織買家供應鏈平台及辦理論壇活動等方式進行宣傳，吸引國際專業
買家關注及交流。

辦理「台灣機能性紡織品」  
海外行銷聯合推廣活動

2020年
1. 於 12月 9日至 10日 Performance Days Digital Fair辦理 2020線上展聯合推廣活動。集結 5家業者展出
產品約 200組，透濕防水、吸水速乾等機能紡織品。線上商洽買主約 200位，後續預估商機達 40萬
美元。

2. 完成台灣機能性紡織品行銷廣宣 2則，於絲織園地、英國「Future Material」雜誌刊載台灣機能性紡織
品廣告，進行市場廣宣。

2021年
1. 本年機能性紡織品聯合行銷推廣活動以實體展覽、線上展覽及視訊商洽媒合會方式辦理，共計辦理實
體展覽 1場次、線上展覽 4次、視訊商洽媒合會 1場次、數位行銷推廣 1式、媒體廣宣 3則，總瀏覽

業務項目 05

業務項目 06

2023年義大利 The One Milano系列展 -聯合推廣活動

2021年「台灣機能性紡織品」海外行銷聯合推廣 -買主商洽活動 2022年「台灣機能性紡織品」海外行銷聯合推廣 -買主商洽活動
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人次約 1,600人次。全年共計參與廠商 55家次，展出產品 820組，商洽買主 330位，預估後續商機
270萬元。

2. 完成國際市場與數位平台媒體廣告宣傳 3則：英國WTIN.COM 線上廣宣、德國 Performance Days線上
平台廣宣及經濟日報中文電子報及英文 CENS電子報，總瀏覽人次 1,600人次。

3. 辦理機能性產品行銷推廣通過驗證廠商計 15家；行銷商洽專區廠商媒合 10家次；訊息廣宣 66則；
網路平台瀏覽人數 12萬人次。

2022年
1. 本年度因受嚴重特殊傳染性肺炎疫情影響，機能性紡織品聯合行銷推廣活動以實體展覽、線上展覽及
數位行銷推廣辦理，共計辦理實體展覽 4場次、線上展覽 2場次、數位行銷推廣 1式、媒體廣宣 2則，
總瀏覽人次逾 1,000人次，直播宣傳 2場次，瀏覽人次約 560人次。

2. 全年共計參與廠商 52家次，展出產品 1,600組，商洽買主 365人次，商機預估可達 335萬元。

2023年
1. 完成 3月 15日至 16日德國 Performance Days聯合行銷推廣活動及買主商洽活動，推廣廠商共 10家，
展出產品逾 700品項，包含耐磨、透濕防水及防撥水等產品，同時本次展覽更主力聚焦環保素材，符
合大會本次淨零減碳趨勢。本次參觀買主約 100人次，預估後續接單金額約 90萬美元。

2. 完成 7月 3日至 5日法國巴黎 TEXWORLD avantex展 TFT聯合行銷推廣及買主商洽活動，推廣廠商共 8
家，展出時尚與機能布料及配件產品逾 1,000品項，包含吸濕排汗、高彈性、抗菌、耐磨及防撥水等
產品。本次參觀買主約 80人次，預估後續接單金額約 85萬美元。

2023年德國 Performance Days展 (春季 )聯合行銷推廣 -買主商洽活動

2023年 TEXWORLD avantex展聯合行銷推廣 -買主商洽活動



時尚加值機能紡織品聯合行銷推廣活動

2020年
1. 完成新南向 (泰國、印度 )線上台灣形象展行銷推廣活動及 Global Sources線上平台行銷推廣活動，參
與業者計 18家推廣展品 40組，線上商洽買主 268位，展後預估商機 90萬美元。

2. 完成 10月 27日至 29日本東京國際時尚匯集展 (Fashion World Tokyo)及 10月 30日至 11月 2日 (2020
台灣戶外用品展 Taiwan Outdoor Show聯合行銷推廣活動，參與業者有 25家廠商計推廣 120組展品，
商洽買主 950位，後續預估商機 210萬美元。

時尚機能紡織品聯合行銷推廣活動

2021年
1. 本年採以實體遠距參展、線上形象展及數位行銷平台等虛實整合多元化行銷模式辦理相關推廣活動。
因應市場消費型態趨勢及國際買主採購需求，促成台灣紡織品於歐美、亞洲及新南向市場 (泰國、越
南及印度 )，以時尚創新、機能加值提高產品附加價值，拓展國際市場版圖，帶動我國紡織品之國際
市場發展，提升媒體曝光與國際市場競爭力。

2. 全年度共辦理 8場次行銷推廣活動，參加廠商 81家次，展出產品 1,477組，商洽買主 788位。藉由
多元化推廣活動，協助業者海外市場推廣效益，預計後續商機可達 410萬美元。

業務項目 07

業務項目 08

2020年台灣戶外用品展 Taiwan Outdoor Show-買主參觀

時尚機能紡織品聯合推廣活動 -2023年台北國際禮品文具暨文創展
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2022年
1. 採以實體遠距參展、線上形象展及數位行銷平台等虛實整合多元化行銷模式，辦理相關推廣活動。本
年共完成實體遠距展覽及線上形象展共計辦理 5場次，參與廠商 35家次，商洽買主 1,283位，預估
商機 440萬美元；完成辦理數位平台行銷推廣 1場次，參與廠商 34家次，商洽買主 106位，預估商
機 65萬美元。

2. 年度總參加廠商 69家次，展出產品 1,690組，商洽買主 1,389人次，預計後續商機可達 505萬美元。

2023年
1. 完成 1月至 6月期間 Global Sources線上平台行銷推廣活動，推廣 18家業者展品 200組，媒合商洽買
主 50位，後續預估商機約 35萬美元。

2. 截至 8月底前於日本、德國、台灣、越南辦理 4項聯合推廣活動，參與廠家數 38家次，推廣展品 3,000
組，商洽買主約 955名，預估後續商機約 350萬美元。

辦理「台灣服飾品亞洲展演推廣活動」

2020年
1. 與高林文創及如禾永續持續進行回收本土可循環利用紡織服飾材料，與台灣設計品牌合作進行創新改
造時尚打樣設計，以永續創新時尚進行多元行銷和商業發展，開發成果參加深圳原創設計時裝周之聯

合推廣。

2. 於 2021SS上海時裝週、深圳原創設計時裝周辦理台灣紡織服飾品線上 /線下聯合推廣活動。

業務項目 09

時尚機能紡織品聯合推廣活動 -2023年德國國際健身與康體博覽會 FIBO



辦理「台灣紡織服飾品時尚數位品牌行銷活動」

2021年
1. 嚴選台灣優質紡織服飾業者，運用數位行銷工具，結合雲端系統工具 Frontier線上展示，輔助視覺拍
攝與影像建置、強化商品電子化呈現、部分產品運用服飾 360°視覺展示拍攝、商品美化，展示 10
家次業者用於 B2C及 B2B買主接洽，強化國際拓銷管道。

2. 完成線上線下聯合推廣活動、動態展演、新聞發布及國際買家商洽對接等，共計 2場次靜態聯合推廣、
2場次動態展演暨新聞發布、3場次商洽對接等活動，合作廠商共計 18家次，預估現場接單約 150萬
美元，後續接單預期達 300萬美元。

辦理「台灣紡織服飾品牌  
時尚整合數位行銷活動」

2022年

1. 持續推動永續時尚理念，以時尚品牌形象加值，辦理虛實整合行銷活動，以終端產品推薦予國際買家，
本年完成聯合推廣活動、動態展演、國際買家商洽對接等共計 4場次，合作廠商共計 21家次，預估
現場接單約 140萬美元，後續接單預期可達 380萬美元，媒體報導超過 46則。

2. 鎖定亞洲區域市場深耕，搭配政府南向政策發展建立台灣終端消費優質形象，運用數位轉型工具輔助
業者線上 /線下數位展示，強化商品電子化呈現、部分產品運用服飾 360°視覺展示拍攝、商品美化，
總計線上平台展示 8家次計畫內合作業者商品，用於 B2C及 B2B買主接洽，強化國際拓銷管道。

業務項目 10

業務項目 11

2021年深圳國際服裝供應鏈博覽會 Première Vision Shenzhen品銳至尚深圳展 -動態展演

2023年東京時裝展示會 NEW ENERGY-買主商洽
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辦理「永續時尚整合行銷推廣活動」

2023年
1. 完成 2月 25日至 28日東京 NEW ENERGY台灣品牌海外聯合推廣活動，共計 8家台灣服飾品業者展出。
本次 NEW ENERGY以主題名稱「ECHO」，呼籲永續時尚的趨勢，展會匯集許多具獨立特色及永續經營
理念之品牌參與展出，亦吸引產業內來自各地的知名商家買主，以及對時尚具敏銳度與關注之消費者

蒞臨參觀。

2. 完成 3月 14日東京時裝周台灣服裝設計師品牌 Seivson發布最新高級成衣系列商品。

組團參加「東京國際時尚匯集展 ( 秋季 ) FASHION 
WORLD TOKYO」

2020年
於 10月 27日至 29日集結 8家廠商組團參加「2020東京國際時尚匯集展 (秋季 ) FASHION WORLD 
TOKYO」；本次組團參展以當地代理行銷人員進行展覽現場行銷推廣，共吸引 500位買主到訪參觀商洽，
買主屬性多元包含原料商、品牌商、百貨通路、設計師等等，預計後續商機可達 200萬美元。

2021年
於 10月 18日至 20日集結 6家廠商組團參加「2021東京國際時尚匯集展 (秋季 ) FASHION WORLD 
TOKYO」。本年以當地代理行銷人員，進行產品推廣商洽，展示期間買家絡繹不絕。展覽期間共吸引 975
位買主到訪參觀商洽，買主屬性多元包含原料商、品牌商、百貨通路、設計師等等，如 TORAY、TEIJIN、
ITOKIN、MITSUI、SOGO等企業亦對台灣廠商展出產品洽詢度極高，預計後續商機約達 200萬美元。

2022年
於 10月 18至 20日日集結 6家廠商組團參加「2022東京國際時尚匯集展 (秋季 ) FASHION WORLD 
TOKYO」。本次組團參展，為期 3天展覽中，參展廠商與買主商洽熱絡。依據展後調查統計，本次展覽
期間共吸引約 540位買主到訪參觀商洽，買主包含原料商、成衣製造商、品牌商、百貨通路、零售店、
設計師等，如 TEIJIN、CHORI、ASAHI、TORAY、ITOKIN、EDWIN、伊勢丹等企業，對我國廠商展出產品採
購意願極高，預計後續訂單約 150萬美元。

業務項目 12

業務項目 13

2022年東京國際時尚匯集展 (秋季 ) FASHION WORLD TOKYO-買主
商洽

2020年東京國際時尚匯集展 (秋季 ) FASHION WORLD TOKYO-駐日
經濟文化代表處經濟組葉承岳課長輔佐蒞臨指導

2021年東京國際時尚匯集展 (秋季 ) FASHION WORLD TOKYO-買主
商洽



台灣製 MIT 微笑標章產品行銷推廣

2020年
於12月4日至5日假台北市艋舺服飾商圈辦理「2020就愛MIT台灣製產品展售會暨艋舺趴趴走同樂會」，
共計 29家廠商參與，活動營業額及後續商機預估達 50萬元，參加人次共約 2,500人次。

2021年
於 9月 29日至 10月 30日辦理「2021就愛 MIT台灣製產品線上活力健康 GO」，共計 23家廠商參與，
活動營業額及後續商機預估達 24.9萬元，參加人次共約 4,700人次。

台灣製 MIT 微笑產品驗證及推廣

2022年
於 9月 30日至 10月 1日假台北市艋舺服飾商圈辦理「2022就愛MIT台灣製產品展售會暨艋舺健康趴趴
走」，共計 23家廠商參與，活動營業額及後續商機達 53.6萬元，參加人次共約 1,250人次。

2023年
於 5月 13日至 14日假台北市龍山寺前廣州街及艋舺公園辦理「2023大口吃萬華美食祭 x親子嘉年華」，
共計 30家廠商參與，活動營業額及後續商機達 84.7萬元，參加人次共約 8,000人次。

業務項目 14

業務項目 15

2020年就愛 MIT台灣製產品展售會暨艋舺趴趴走同樂會 -與會貴賓合
影

2021年就愛 MIT台灣製產品線上活力健康 GO-與會貴賓合影

2022年就愛 MIT台灣製產品展售會暨艋舺健康趴趴走 -與會貴賓合影
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國際成衣聯盟 (IAF) 理事會暨相關活動及年會

2021年
1. 參加 2021國際成衣聯盟 (IAF)線上理事會 (視訊會議，5月 19日 )。

2. 參加 2021國際成衣聯盟 (IAF)年會 (視訊會議，11月 7日 )。

2022年
1. 參加 2022國際成衣聯盟 (IAF)線上理事會 (視訊會議，5月 16日至 17日 )。

2. 參加 2022國際成衣聯盟 (IAF)教育委員會 (視訊會議，7月 6日 )。

3. 參加 2022國際成衣聯盟 (IAF)年會 (孟加拉達卡 11月 13日至 16日 )：
(1)本次參加會議之成員為本會黃偉基秘書長、製衣公會吳道昌理事長、吳重行常務理事及本會郭韻
琴處長。

(2)年會中最重要的主軸在永續的議題，尤其是「歐洲綠色協議」的實踐與影響，歐盟的政策制定和
監管行動將觸發各會員國國家政策和法律的調整，引發骨牌效應，推動各級政府、行業和社會的

變革。歐洲綠色協議得到 Iberdrola等大公司的支持，制定戰略方案及具體的里程碑，將政治行動
的重點放在綠色和能源轉型上。

(3)藉由參與國際成衣聯盟辦理之國際會議及相關活動，以展現我國參與此組織的高度意願並推動紡
織成衣經貿外交，提供我國紡織成衣業者與世界相關業者接觸交流機會以促進商機，並期建立在

國際紡織業界之發言管道。

2023年
參加 2023年 IAF理事會暨相關活動 (印度孟買 4月 25日至 26日 )：本次參加會議之成員為本會黃偉基
秘書長，會議中回顧過去執行紀錄，並核准通過 2023年將舉行的會議及相關活動計畫；執行理事會成
員的替換與新成員介紹及說明預算使用提案；討論國際成衣聯盟的專案計畫、合作夥伴及服務項目，與

產業未來的全球發展方向；針對教育專責及生產製造主題進行研討會議並討論年會舉辦地點及行程內容。

業務項目 16

2022年國際成衣聯盟 (IAF)年會 -IAF主席 Cem Altan(中 )、本會黃偉基秘書長 (右 4)、製衣公會吳道昌理事長 (右 3)、吳重行常務理事 (右 2)、
本會郭韻琴處長 (右 5)與及其他代表等人合影

2022年國際成衣聯盟 (IAF)年會 -本會黃偉基秘書長 (右 3)、製衣公會吳道昌理事長 (左 4)、吳重行常務理事 (左 6)與全體會員代表合影



2023年國際成衣聯盟 (IAF)理事會 -本會黃偉基秘書長 (右 1)與印度的產業領袖及國際成衣製造國代表合影

國際皮草協會 (IFF)
2021年
1. 參加 2021 國際皮草協會 (IFF) 線上會議」( 視訊會議，6 月 16 日、7 月 28 日及 11 月 4 日 )。

2. 參加 2021 國際皮草協會 (IFF) 年會，本次會議於希臘雅典召開，因應疫情關係，主辦單位於會後提供
影片給無法到場參加會議之成員。

2022年
參加 2022 國際皮草協會 (IFF)線上會議 (視訊會議，2 月 16 日、4 月 13 日、6 月 29 日 )。

永續發展成衣聯盟  
(Sustainable Apparel Coalition, SAC)
2021年
1. 參加永續發展成衣聯盟 (Sustainable Apparel Coalition, SAC)線上會議 (視訊會議，1 月 28 日、6 月 2 日 )。

2. 參加永續發展成衣聯盟 (Sustainable Apparel Coalition, SAC)線上年會 (視訊會議，11 月 11 日 )。

2022年
1. 參加永續發展成衣聯盟 (Sustainable Apparel Coalition, SAC)線上會議 (視訊會議，1月 20日、5月 18日、

6月 15日 )。

2. 參加永續發展成衣聯盟 (Sustainable Apparel Coalition, SAC)年會 (新加坡 11月 1日至 2日 )：本年年會
有許多分享近期熱門 ESG話題。ESG分別是環境保護、社會責任、公司治理（Environmental、Social、
Governance），是一種新型態評估企業的數據與指標，ESG代表的是企業社會責任，許多企業或投資
人會將 ESG評分。大型企業需開始重視增加資訊透明度，不僅是過去財務經營績效，更設定明確目標
達到永續經營。台灣中小企業要落實透明度且開始轉型成低碳製造，需要從產品設計、原物料開採及

製程開始調整，對於資源相對較少的台灣中小企業來說，發展透明度的任務則更為艱鉅。如何增加透

明度已經成為全球潮流與發展趨勢，企業必須在持續保持領先地位，幫助企業兼顧短期獲利與長期競

爭力。

業務項目 17

業務項目 18
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HIGG INDEX Facility Tools Summit  
線上高峰會

2021年
參加 HIGG INDEX Facility Tools Summit線上高峰會活動 (視訊會議，6 月 23 日至 24 日 )。

Textile Exchange 會議

2022年
參加 2022 年 Textile Exchange 會議 ( 美國科羅拉多泉 11 月 14 日至 18 日 )：紡織交易所 (Textile Exchange)
為一國際非營利組織，以推動紡織產業革新與促進紡織產業永續發展為目標，針對紡織原料 / 材料之回
收、再生利用、消費與銷售誠信以及供應鏈資訊追溯等面向，訂定適用於國際間之紡織產品驗證方案及

其適用之符合性評鑑標準。首次參與會議彼此認識與交流，透過各類議題深入探討前瞻的趨勢觀點，及

品牌未來發展重點企業永續發展，以蒐集當前國際最重要市場商情，掌握國際相關最新發展現況與趨勢，

瞭解全球紡織業動向。

孟加拉交流活動

2023年
1. 因 2022年 IAF年會於孟加拉達卡舉辦，本會深覺孟國具有市場開發之潛力，故本會和孟國相關協會
達成共識，整合兩國紡織成衣業者關鍵優勢，協助我國紡織品業者透過孟國之國際供應鏈拓展目標市

場客群，於 5月 3-5日辦理「孟加拉成衣業者來台交流參訪團」、5月 21日至 25日辦理「孟加拉達
卡海外市場參訪團」。

2.「孟加拉成衣業者來台交流參訪團」，共接待 8位孟加拉成衣製造商和出口商協會 (BGMEA)貴賓來台，
包括 Urmi Group、Surma Garments Ltd、Team Group、New Asia Fashions Ltd等集團企業高層，參訪及媒
合宏諦實業、興采實業、菁華工業、綿春纖維、裕源紡織等 5家業者及紡織所等。

3.「孟加拉達卡海外市場參訪團」集結 9家包括東豐纖維、台南企業、力鵬、台灣富綢纖維、大耀紡
織、達新工業、興采實業、福盈科技化學及製衣公會等。行程參訪工廠包含全球最大戶外運動服飾

業務項目 19

業務項目 20

業務項目 21

2023年孟加拉成衣業者來台交流參訪團 -參訪合影



製造商 Youngone、孟加拉企業集團 TEAM Group旗下服裝廠 4A Yarn Dyeing Ltd、服飾製造商 SNOWTEX 
Group、Urmi Group旗下的 Fakhruddin Textile Mills Ltd一貫工廠。參訪中，讓台灣業者有機會實地參觀
孟國成衣廠產線，深入交流孟國成衣業者的生產規模及未來發展規劃。包含多家已完成興建之 LEED
建築及國際級最新工廠設備及享有歐美優惠關稅之優勢等，預計未來有機會成為世界紡織工業的最大

群聚區。台灣永續環保紡織品在國際享有盛名，期未來能促進創新商機，打造我國紡織與成衣製造技

術永續發展及競爭力。

4. 本次安排之商洽媒合，孟國業者對於台灣紡織品深具信心，其發展策略與我國紡織產業發展十分契
合，該國成衣業者因應終端買家的需求產品為戶外防水夾克 /滑雪裝等品項，孟加拉成衣廠也朝向高
端運動戶外休閒品牌需求積極轉型升級，與我國業者策略合作將帶來更多商機，本次參訪後，孟方預

計組團來台參加本年 10月 TITAS展，與更多台灣機能性紡織品供應商交流。

尖端纖維紡織關鍵技術開發計畫

2020年
1. 本計畫建立兩項關鍵精緻縫製技術，藉由縫製技術優化，整合延伸台灣紡織品產業鏈優勢，促進產業
升級轉型。申請專利 6件 (台灣 3件、美國 3件 )，獲得專利 3件 (台灣 3件 )。研發成果應用，完成
技術移轉 5件。辦理縫製技術講座 3場次，共計 143人參與。

2. 於 12月 16日假張榮發基金會國際會議中心，與紡織產業綜合研究所共同辦理「尖端纖維紡織品 -109
年度技術研討會」，發表 8項科技專案研發技術項目，並設置產品展示專區解說技術內容，共計 191
人參與，協助國內紡織業者掌握新產品技術發展與市場商機。

業務項目 22

2023年孟加拉達卡海外市場參訪團 -參訪合影

2020年尖端纖維紡織品技術研討會 -與會人員合影
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2021年
1. 本計畫建立兩項關鍵精緻縫製技術，藉由縫製技術優化，整合延伸台灣紡織品產業鏈優勢，促進產業
升級轉型。申請專利 2件 (台灣 1件、歐洲 1件 )，獲得專利 4件 (台灣 2件、美國 2件 )。研發成果應用，
完成技術移轉 10件。辦理縫製技術講座 1場次，共計 32人參與。

2. 於 12月 21日假張榮發基金會國際會議中心，與紡織產業綜合研究所共同辦理「尖端纖維紡織品 -110
年度技術研討會」，發表 8項科技專案研發技術項目，並設置產品展示專區解說技術內容，共計 192
人參與，協助國內紡織業者掌握新產品技術發展與市場商機。

2022年
1. 本計畫建立兩項關鍵精緻縫製技術，藉由縫製技術優化，整合延伸台灣紡織品產業鏈優勢，促進產業
升級轉型。申請專利 2件 (台灣 1件、美國 1件 )，獲得專利 5件 (台灣 4件、美國 1件 )。研發成果應用，
完成技術移轉 9件。辦理縫製技術講座 1場次，共計 52人參與。

2. 於 12月 21日假張榮發基金會國際會議中心，與紡織產業綜合研究所共同辦理「尖端纖維紡織品 -111
年度技術研討會」，發表 8項科技專案研發技術項目，並設置產品展示專區解說技術內容，共計 153
人參與，協助國內紡織業者掌握新產品技術發展與市場商機。

2023年
本計畫建立兩項關鍵精緻縫製技術，藉由縫製技術優化，整合延伸台灣紡織品產業鏈優勢，促進產業升

級轉型。至 6月 8日共計獲得專利 4件 (台灣 2件、美國 2件 )。研發成果應用，完成技術移轉 8件。辦
理縫製技術講座 1場次，共計 28人參與。

2022年尖端纖維紡織品技術研討會 -與會人員合影

2021年尖端纖維紡織品技術研討會 -技術展示專區
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時尚跨界整合旗艦計畫

2020-2022年
目標打造跨界時尚數位應用生態體系，協助產業導入數位設計與數位元件模組應用技術，提升數位時尚

設計力，引領時尚產業數位轉型；並以台灣成熟之紡織科技，結合美學設計、台灣在地文化元素、機能

性材料應用等，跨域整合發展台灣時尚品牌，提升品牌多元時尚特色與價值。透過跨界合作開發模式及

虛實整合行銷，打造體驗經濟營運模式，有效優化時尚聚落設計力與市場行銷力，提升時尚品牌競爭力，

快速增加商機，進而帶領國內時尚產業走向世界。共計輔導成衣產業廠商 36家次，完成新產品或新式
樣開發 340款、累計促進投資 0.73億元、增加產值 5.12億元、節省開發成本 0.19億元；完成產學合作
17案，共培訓新銳人才 74人。

業務項目 01

2020年 co>Fashion機能時尚展演 -經濟部王美花部長蒞臨參觀靜態展區成果

2021年 co>Fashion機能時尚展演 -經濟部林全能次長蒞臨參觀靜態展區成果、新人獎入圍作品及聽取國際評審對台灣新銳設計師建議

2021年 co>Fashion機能時尚展演 -與會貴賓合影



1. co>Fashion 時尚數位平台

打造跨界時尚數位應用生態體系，協助產業導入數位設計與數位元件模組應用技術，提升數位時尚設

計力，同時全方位投入供應鏈解構與重組，引領時尚產業數位轉型。

2. 大手牽小手時尚機能開發推廣

邀請國際設計名家，來台指導國內品牌服飾設計創作，擷取專家對國際巿場趨勢的解析與觀點，強化

臺灣服飾品牌設計能量與創意發展；同時加強機能布料美感設計，引領國內設計師接軌國際時尚服飾

潮流，提升台灣機能時尚服之國際競爭優勢；每年於臺北時裝週靜態區舉辦開展秀成果發表。

2021年王文淵總裁視察西園 29服飾創作基地

2022年世界女記者與作家協會 (主播團 )參訪西園 29服飾創作基地
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3. 時尚設計新銳培育

由法人技術能量結合學校服裝設計基礎，導入數位製程與數位化生產技術，以實務上機操作及帶案實

作等專業能量培訓，優化服裝設計、打版開發與製樣實作技巧，縮短學用落差，快速補足產業人才不

足之缺口。

4. 節能減碳酷時尚技術開發與推廣

運用臺灣機能涼感透氣布料，以服裝透氣結構設計，開發符合節能減碳機能商務職裝「EASY WEAR輕
裝」系列 6 款，可減少 38%布料重量，大幅提升透氣度 15倍；並將公版技術擴散推廣予國內服飾業者。

2022年 EZcool發表會 -與會貴賓合影

每年辦理版生學習評量、廠商媒合會與頒贈結業證書

2023年於製衣公會辦理 2024 SS24 流行趨勢發表會



5. 西園 29 O2O示範場域時尚加值輔導

連結地方場域資源，藉由設計、打樣、行銷一條龍整合輔導，協助服飾相關業者在版型技術、機能素

材、款式設計與營運模式等持續精進提升；另導入線上線下互動參與式行銷模式，創造設計體驗需求，

以強化時尚聚落設計力與市場行銷力，推動產品設計優化與協助試行銷，提升品牌競爭力。

6. 流行趨勢發佈

每年舉辦二次流行趨勢發佈會，提供業者一年半後與國際同步的流行趨勢專業資料，從消費者生活型

態分析，帶出新設計概念及轉衍應用方向，包含：主題故事、色彩氛圍、配色建議、布料重點、圖案

運用、輪廓外型及細節設計等資訊，並以流行快訊數位雜誌，即時提供產業最新流行趨勢資訊。

鞋類暨成衣服飾生產力提升計畫－  
成衣產業自動化與智慧化推動輔導

2020年
為加速推動台灣成衣服飾產業智機化與創新加值轉型，應用物聯網、大數據、雲端及人工智慧等技術，

透過自動化製造及工廠建置、資訊化管理、供應鏈管理、數位化組件模組設計、科技化創新服務等作法，

輔導業者生產數位化、營運智慧化，並以智慧化大規模客製化的生產，快速反應生產符合市場消費端之

機能時尚產品，達成以消費者為導向、客製化生產服務模式，帶動及深耕台灣的製造技術，提升各製程

產能與品質。共計輔導成衣產業廠商共計 12家，提供諮詢診斷服務 27家次，完成新產品或新式樣開發
40款、促成跨域媒合 5案，累計促進投資 1.38億元、增加產值 1.51億元、節省開發成本 0.13億元；完
成產學合作 3案，共培訓新銳人才 10人。

業務項目 02

2020年蔡總統英文參訪聚陽公司與賴副總統清德參訪聚陽嘉義研發中心，了解防護製作情形

111年度「時尚跨界整合旗艦計畫」獲評為績優計畫，獲經濟部工業局連錦漳局長頒贈獎狀予本會紡織品設計處江夏碧處長
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鞋類暨成衣服飾智慧生產推動計畫－  
成衣產業數位化與智慧化推動輔導

2021-2022年
為協助推動台灣成衣服飾產業成為亞洲高階製造中心，搶占全球供應鏈的核心地位，協助成衣服飾業者

透過數位製程管理及智慧化、AI辨識及定位技術導入，結合創新科技應用加值，發展生產管理數位化、
AI科技辨識應用及產業應用等智慧化技術，達成設備狀態或製程參數可視化、生產或加工最佳化與高彈
性生產等智慧生產需求，以提升產品良率與達交率，藉此帶動國內內需型產業成長並根留台灣，達到智

慧產品、智慧流程、智慧生產的智慧製造目標與實踐。累計輔導成衣產業廠商 32家次，提供諮詢診斷
服務 47家次，完成智慧化設計製造服務產品 100款、促成跨域媒合 6案，累計促進投資 0.6億元、增加
產值 2.25億元、節省開發成本 0.32億元。

時裝設計新人獎

2020年
第 34屆時裝設計新人獎於 10月 5日假松山文創園區四號倉庫以動態秀方式辦理決賽暨頒獎典禮競賽，
吸引來自美、英、法、西班牙、加拿大、日本、中國、香港、馬來西亞、泰國、印度等 12個國家地區，
共計 354位新銳設計師報名參賽。受疫情影響，國際評審透過直播連線與網路評分選拔獲獎人才，決賽
動態秀發表同步透過網路直播，吸引 6,100人次以上關注。入圍作品於動態展演後，持續於松山文創園
區 3號倉庫台北時裝週靜態展示，吸引更多國人欣賞新銳時尚設計創意。

業務項目 03

業務項目 04

2020年時裝設計新人獎決賽暨頒獎典禮 -本會郭紹儀副董事長 (左 )、
經濟部林全能次長 (右 )頒發首獎

2020年時裝設計新人獎決賽暨頒獎典禮 -與會長官鼓勵設計新人

2021-22年成衣打樣中心協助 AISH 品牌開發 2021/22全系列精品



2021年時裝設計新人獎決賽暨頒獎典禮 -本會郭紹儀副董事長 (左 2)、經濟部林全能次長 (右 3)及文化部李連權次長 (右 2)與得獎者合影

2022年時裝設計新人獎暨頒獎典禮 -優勝得主與作品合影

2021年
10月 6日假松山文創園區四號倉庫辦理第 35屆「時裝設計新人獎」決賽暨頒獎典禮，匯集台灣、美國、
德國、澳洲、烏克蘭、日本、中國、香港、澳門、新加坡、馬來西亞、印度、越南、緬甸、印尼、斯里

蘭卡、巴拉圭、祕魯等 18個國家地區，共 445 位潛力設計師報名。決賽受疫情影響，於英、法、日、港、
台等地同步連線，創造 5,636觀看人次。入圍作品於動態展演後，持續於松山文創園區台北時裝週靜態
展示，吸引 2,590人次參觀欣賞新銳時尚設計創意。

2022年
第 36屆時裝設計新人獎於 10月 13日假松山文創園區四號倉庫以動態秀方式辦理決賽暨頒獎典禮。
本次競賽吸引諸多海外時尚學府關注與參與，包含美國 Parsons School of Design、英國 University of East 
Anglia、法國 Institut Français de la Mode、ESMOD international、加拿大 Ryerson University、新加坡萊佛士
設計學院、印度 National Institute of Fashion Technology, Jodhpur、日本文化服裝學院；共計來自 17個國
家地區 452位設計師參賽。國際評審考量疫情於法、日、港、台多點連線同步參與決賽，動態展演現場
吸引逾 650名觀眾，全球直播觀看達 6,043人次。入圍作品賽後持續於松山文創園區三號倉庫台北時裝
週靜態展示，吸引 3,585人次現場近距離觀賞。
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智慧紡織產業躍升計畫－  
成衣暨橫編針織產業智慧跨域多元創新整合輔導

2020年
為協助紡織產業串整上中下游產業鏈，共同整合電子元件紡織化的創新技術及應用資通訊技術，朝向跨

界整合創新，提供紡織產業業者材料、元件、系統、感測軟體及製程之整體解決方案，開發具創新性的

智慧紡織品。希冀擴大紡織及跨領域業者的合縱連橫，達到紡織產業產值擴張、跨領域整合發展目標，

讓智慧紡織品成為引領產業創新領航的新亮點，朝智能發展方向邁進。共計輔導成衣產業廠商 8家，完
成新產品或新式樣開發 30款，累計促進投資 0.06億元、增加產值 0.35億元；辦理智慧紡織品相關行銷
推廣活動 2場次，完成多類型產品自動上架人工智慧模型 1式。

業務項目 05

2022年時裝設計新人獎決賽暨頒獎典禮 -經濟部林全能次長 (左 3)、文化部李連權次長 (右 3)及本會郭紹儀副董事長 (右 2)與得獎者合影

2020年於西園 29服飾創作基地舉辦安全防護智慧服飾 VR虛擬體驗活動

2020年於西園 29服飾創作基地舉辦安全防護智慧服飾 VR虛擬體驗活動



智慧紡織創新整合推動計畫－  
成衣暨橫編針織產業智慧創新跨域整合輔導

2021-2022年
協助紡織相關產業跨界整合創新，串整上中下游產業鏈，整合電子元件紡織化的創新技術及應用資通訊

技術，提供紡織相關產業業者邁向紡織品智慧化之整體解決方案，開發具功能性、舒適性與創新性的智

慧紡織品。希冀透過跨領域業者橫向串聯，達到紡織相關產業創新升級之目標，創造競爭新優勢，朝智

慧發展方向邁進。共計輔導成衣產業廠商 13家次，完成新產品或新式樣開發 54款，累計促進投資 0.05
億元、增加產值 0.55億元；辦理智慧紡織品體驗行銷推廣活動 4場次。

業務項目 06

2022年於西園 29服飾創作基地舉辦針織服飾互動體驗推廣活動

2021年於西園 29服飾創作基地舉辦針織服飾互動體驗推廣活動
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時尚設計加值行銷系列人培課程

2020年 -2023年
規劃符合紡織產業者需求之人才進修方案，注入新科技、時尚品牌、及數位化與智慧化等元素，以完整

之培訓課程培育紡織產業需求之研發、設計、製造、行銷人員，促進產業技術升級，強化整體產業競爭

力。共計辦理時尚設計加值行銷系列短期課程 17班，培訓人數 210人次。

業務項目 07

於西園 29服飾創作基地開辦版型、攝影、陳列技巧、視覺影像等多元豐富課程，提升產業從業人員實務能量

於西園 29服飾創作基地開辦版型、攝影、陳列技巧、視覺影像等多元豐富課程，提升產業從業人員實務能量



FUSE 紡織時尚週紡織相關產業輔導計畫成果展

2020年
本項活動由經濟部工業局主辦，工研院、紡織所、紡拓會、鞋技中心共同執行，於 12月 4日至 5日假
艋舺服飾商圈舉辦。靜態展示工業局 7支紡織領域相關計畫執行成果，同時辦理「藝材時尚新旅程」、
「戶外休閒 GO活力」、「創新機能休閒風」、「鞋包設計新銳能量輔導」等 4場動態展演、西園 29 VR
互動體驗活動，透過高端穿戴科技，以 3D虛擬情境結合遊戲互動，體驗智慧紡織產品及MIT台灣製產
品展售會，聯合艋舺服飾商圈業者，共同推廣台灣優質的紡織相關產品。

2021年
「2021 FUSE紡織時尚週紡織相關產業輔導計畫成果展」於 12月 10日至 12日假彰化織足藏樂館辦理，
由經濟部工業局主辦，工研院、紡織所、紡拓會、鞋技中心共同執行，活動內容包含各計畫靜態成果展

示及動態展演「機能魅力漾潮流」。本會展演因應全球疫情帶來的宅潮流，以音樂為靈感結合複合機能

素材，透過 2D製版與 3D服飾設計等數位技術，發揮機能素材特色，開發兼具時尚美學與機能之創新服
飾。

2022年
「2022 FUSE紡織時尚週紡織相關產業輔導計畫成果展」於 12月 1日至 2日於本會 17樓辦理，由經濟
部工業局主辦，工研院、紡織所、紡拓會、鞋技中心共同執行，活動內容包含各計畫靜態成果展示及動

態展演「煥 .機能」，以四大主軸展演本會因應機能結合時尚開發趨勢，運用高端複合機能素材結合 2D
製版與 3D服飾設計等數位科技工藝技術，加值多功能性設計巧思，打造煥然一新的系列服裝。

業務項目 08

2020 年FUSE紡織時尚週 -台北市長柯文哲與工業局陳佩利主任秘書、
本會黃偉基秘書長等貴賓共同揭開活動序幕

2021 年 FUSE紡織時尚週 -與會貴賓於織襪芭樂節合影：本會王文淵董事長 (左 5)、詹正田名譽董事長 (左 3)、林瑞岳副董事長 (右 1) 、魏平
儀常務董事 (左 4)、工業局呂正華局長 (右 2)

2020 年 FUSE紡織時尚週 -工業局陳佩利主任秘書、張雲評科長與四
法人代表合影
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時尚跨界協力輔導計畫

2020-2022年
協助文化部推動台灣時尚產業創新發展相關工作，包含辦理「人才培育暨國際拓展諮詢會」5場次，建
立產業政策發展溝通平台、研訂「時尚補助機制」辦理北中南說明會 9場次及收件與評選會議，共補助
138家業者及製作設計師品牌電子地圖、辦理台北時裝週產業鏈串整、時尚產業鏈合作成果展示、建立
及維運台灣設計師品牌社群等相關工作。期串整時尚等相關產業跨界、跨域合作，以扶植時尚品牌創新

發展，創造時尚產業商機。

業務項目 09

2020年於臺北時裝週 (SS21) 辦理時尚策展

2021-22年於高雄舉辦南方 New Force時尚新勢力活動

2022年臺北時裝週 (AW22)紡織業貴賓合影2022年臺北時裝週 (AW22)永續時尚開幕秀合作紡織業者與設計師合影

2021年臺北時裝週 (AW21) 出席嘉賓合影2021年臺北時裝週 (SS22) co>Fashion開展秀貴賓與執行團隊合影



本會同仁勇奪  
第 10 屆國際展能節職業技能競賽銀牌

2023年
「第 10屆國際展能節職業技能競賽」(Abilympics 2023)於 3月 22日至 25日在法國梅斯 (Metz)盛大舉辦，
本會同仁林金玉、陳憶川分別代表我國參加男裝職類及進階女裝職類比賽。國手們為台灣爭光榮獲 8面
金牌、9面銀牌及 3面銅牌，1個國家最佳選手特別獎，於 27個參賽國家中，世界排名第 3，其中本會
同仁林金玉勇奪銀牌，為國爭光。

業務項目 10

2023年第 10屆國際展能節職業技能競賽 -本會林金玉同仁勇奪男裝類銀牌並獲蔡英文總統接見

2023臺北時裝週 (AW23)永續時尚開幕秀貴賓合影 2023臺北時裝週 (AW23)校際展演媒體見面會

2022年於 TITAS開幕秀舉辦「永續心時尚」動態展演。本會王文淵董事長與文化部李連權次長、徐旭東名譽董事長合影 2023臺北時裝週 (AW23)校際展演評審會議

2021年臺北時裝週 (SS22)本會王文淵董事長、徐旭東名譽董事長蒞臨參觀 2021年臺北時裝週 (SS22)出席嘉賓合影
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